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ВОСПРИЯТИЕ БРЕНДА «СЕВКАБЕЛЬ ПОРТ» КАК КУЛЬТУРНОГО КЛАСТЕРА В СФЕРЕ
СОВРЕМЕННОГО ИСКУССТВА: РЕЗУЛЬТАТЫ ЭМПИРИЧЕСКОГО ИССЛЕДОВАНИЯ

А. А. Белостоцкая, М. Бабаян

Представлены результаты эмпирического исследования, посвященного восприятию
потребителями бренда «Севкабель Порт» как культурного кластера в сфере современного
искусства. Исследование представляет собой качественный анализ. Данные были собраны с
помощью метода полуструктурированных интервью и  проанализированы.  В  результате
выявлены особенности восприятия потребителями бренда «Севкабель Порт», в том числе
и  разрыв  между  культурным наполнением пространства  и  его  восприятием,  а  также
интерес аудитории к интерактивным и иммерсивным форматам и др.
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