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ЭТИКА МАРКЕТИНГА, КАК ВАЖНАЯ СОСТАВЛЯЮЩАЯ УПРАВЛЕНЧЕСКОЙ ПРАКТИКИ
КОМПАНИЙ, НАЦЕЛЕННЫХ НА УСТОЙЧИВОЕ РАЗВИТИЕ

В. В. Лизовская, Н. К. Мухина

Анализируется  нормативная  база,  регулирующая  вопросы  этики  маркетинга  в
разных  странах.  Выявлены  благодаря  интервью  с  представителями  бизнеса  основные
проблемы в вопросах этики маркетинга и подходы компаний, нацеленных на устойчивое
развитие.
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