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ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ИНСТРУМЕНТОВ МАРКЕТИНГА ДЛЯ ПРИВЛЕЧЕНИЯ ИНВЕСТИЦИЙ В
РЕСПУБЛИКУ ЮЖНАЯ ОСЕТИЯ

В.П. Кокоева, З.М. Гаглоева

Республика  Южная  Осетия  как  молодое  государство  последнее
десятилетие демонстрирует политическую стабильность и динамичное, поступательное
развитие  собственной  экономики.  Рассматриваются  и  предлагаются  инструменты
маркетинга, которые могут заметно увеличить доступ предпринимательского сектора к
внешнему финансированию инвестиций.
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