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ЦИФРОВИЗАЦИЯ В МАРКЕТИНГЕ: РЕАЛИИ И ПЕРСПЕКТИВЫ

Ю.В. Саханский, А.В. Тадтаева

Рассмотрено  воздействие  современных  цифровых  технологий  на  маркетинговую
деятельность организаций. Проведён обзор наиболее ключевых трудов современных учёных
в области маркетинга и рекламы с целью выявления перспектив развития и тенденций
современного маркетинга. Проведен анализ основных изменений структуры маркетинговых
и  рекламных  связей  при  использовании  новых  цифровых  средств продвижения товаров,
услуг.
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