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ФОРМИРОВАНИЕ СОЦИАЛЬНОГО БРЕНДА В НОВОЙ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ РЕАЛЬНОСТИ

Ю.А. Бичун, Я.Я. Клементовичус

Рассматриваются  подходы  к  формированию  социального  бренда  компании,  в
частности выделены три способа его создания, а также многоуровневая система связей,
способствующая  формированию  устойчивости  бренда;  затрагиваются  общие  аспекты
коммуникаций социального бренда.
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