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Рассматривается  использование  современными  компаниями  социальных  сетей  в
качестве одного из основных способов продвижения своих товаров и услуг. Анализируется
туристический  бизнес,  который  переходит  их  салонов  и  представительств  в  сеть
интернет, в том числе и в социальные сети. Исследуются сами социальные сети: сайты,
рассчитанные на большое количество пользователей, которые предполагают возможность
множества действий.
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