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НЕКОММЕРЧЕСКИЙ МАРКЕТИНГ И ЕГО РОЛЬ В ПРОПАГАНДЕ ОБЩЕСТВЕННОЙ
ЗНАЧИМОСТИ НКО

З.Х. Бекмурзаева, А.Я. Кочиев

Исследуется важность и влияние маркетинга в организациях, которые не являются
прибыльными. В настоящее время некоммерческие организации все чаще сталкиваются с
ограниченными  бюджетами  и  постоянной  необходимостью  привлекать  внимание  и
поддержку  от  людей.  Особое  внимание  уделяется  проблемам,  с  которые  встречают
некоммерческие организации.
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