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ДИДЖИТАЛ МАРКЕТИНГ В ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА

И.Х. Кучиева, Э.Т. Хетагурова

Необходимость  социально-экономического  развития  РФ  и  повышение  ее
конкурентоспособности  на  мировом  рынке  обусловила  целесообразность  цифровых
преобразований.  Обосновывается  необходимость  активного  использования  цифрового
маркетинга  организациями  сферы  сервиса  и  туризма.
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