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РОЛЬ КОММУНИКАТИВНОЙ ПОЛИТИКИ В МАРКЕТИНГЕ ВНУТРЕННЕГО ТУРИЗМА РОССИИ

А.В. Камалов, З.Ю. Калоева

Анализируются особенности управления коммуникативной политикой продвижения
туристских  услуг,  применения  комплекса  коммуникаций  в  сфере  туризма  и
гостеприимства,  а  также  организация  мероприятий  по  стимулированию  продаж  и
стимулированию  сбыта  туристского  продукта.
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