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СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ВЛИЯНИЕ РАЗВИТИЯ СФЕРЫ УСЛУГ НА
ИНВЕСТИЦИОННУЮ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ И КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ РЕГИОНА

А.С. Петренко, Н.Н. Решетникова, Р.М. Магомедов

Проведен  анализ  социально-экономического  развития  сферы  услуг  в  Ростовской
области в секторе делового туризма и индустрии встреч, конференций и выставок (MICE).
Большое внимание уделено определению перспективных направлений развития туристских
услуг. Выявлены риски и даны предложения по их минимизации. Авторы приходят к выводу,
что  с  увеличением  туристского  потока  и  развитием  туристской  инфраструктуры
повышается  конкурентоспособность  и  инвестиционная  привлекательность  территории.
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