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МОЛОДЕЖЬ КАК ОСНОВНОЙ ПОТРЕБИТЕЛЬ В МЕДИА СЕКТОРЕ В XXI ВЕКЕ

З.З. Хатуев, Ю.А. Петрова

Транснациональные  корпорации,  торгующие  глобальными  медийными  товарами,
активно нацелены на молодых людей, как потребительский класс. Будучи актуальными в
области технологических  и  дизайнерских  инноваций  молодежь готова  потратить  свои
деньги  в  этих  областях.  Молодежь  определяемая  от  постподросткового  до  взрослого
возраста  воспринимается  как  основной  двигатель  роста  мировой  медиакультуры  и
составляет  технологически  грамотный  и  наиболее  медиа  сектор.
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