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ИНСТРУМЕНТЫ ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГА В РЕКЛАМНО-КОММУНИКАЦИОННОЙ
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ОРГАНИЗАЦИИ

Н.В. Шишова, А.Л. Змитрович, Е.С. Шакирова

Проведён анализ рынка интернет-маркетинга, рассмотрены особенности развития
рынка интернет-рекламы.  Наиболее значимое отличие на рынке интернет рекламы от
технологий  традиционной  рекламы  —  точечное  взаимодействие  с  пользователем,
обусловленное  наличием  интерактивных  элементов  коммуникаций  с  потенциальным
клиентом.  Авторы  изучили  и  определили  наиболее  актуальный  набор  инструментов
интернет-маркетинга:  контекстная  реклама,  реклама  в  социальных  сетях,  медийная
реклама.  Выявлены  тенденции  в  изменении  сущности  рекламы,  подходу  к  реализации
маркетинговой  коммуникации.  Определена  возможность  отслеживания  и  анализа
эффективности рекламно-коммуникационной деятельности с высоким уровнем точности,
что несомненно  привлечёт вложения рекламодателей  в  интернет-рекламу.  Компаниям
необходимо  воспользоваться  инструментарием  интернет-маркетинга  для  успешной
реализации  рекламно-коммуникационной  деятельности.
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