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СОЦИОКУЛЬТУРНЫЕ ЦЕННОСТИ КАК ОСНОВА ФОРМИРОВАНИЯ ЭКОНОМИЧЕСКОГО
ПОВЕДЕНИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ В СИСТЕМЕ МЕЖДУНАРОДНОГО МАРКЕТИНГА

Ю.П. Тен

Изучены системы ценностей как  важного  элемента социокультурных факторов
международной  маркетинговой  среды.  Анализ  структуры  культуры  как  «айсберга»
позволит  маркетологам  более  полно  раскрыть  особенности  экономического  поведения
потребителей в разных странах.
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