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РЕАЛИЗАЦИЯ МЕТОДИКИ РАЗРАБОТКИ КОМПЛЕКСНОЙ БИЗНЕС-СТРАТЕГИИ КОМПАНИИ-
ПРОИЗВОДИТЕЛЯ

Н.А. Димитриади, Дж. Лампого, Т.А. Ходарева

Описано  применение  предложенной  Д.  Лампого  методики  разработки  бизнес-
стратегии компании-производителя, в основе которой лежит дифференцированный подход
к формированию ее компонентов,  ориентированных на различные субрынки.  Применение
методики  позволяет  сформировать  комплексную  бизнес-стратегию,  в  состав  которой
входят наиболее  потенциально  стратегически  значимые  функциональные  стратегии;  в
процессе разработки комплексной бизнес-стратегии используется предложенная автором
матрица выбора компонентов данной стратегии и ряд показателей.
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