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ФОРМИРОВАНИЕ ЦЕПОЧКИ ЦЕННОСТИ: ИДЕНТИФИКАЦИЯ ОСНОВНЫХ ЦЕЛЕВЫХ ГРУПП

А.П. Барсуков

Представлены результаты исследования групп покупателей продуктов питания,
структуры  и  объема  их  покупок  посредством  использования  экспертных  опросов
специалистов  методики  обработки  статистических  данных.  Полученные  результаты
могут стать основой формирования цепочек создания ценности по каждой из изученных
групп.  Автором  продемонстрирована  привлекательность  для  дальнейшего  изучения  и
концентрирования усилий одной из розничных сетей семей с детьми и без детей с низким и
средним  бюджетом,  основными  составляющими  покупок  которых  являются  продукты
питания.
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