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ИМПОРТОЗАМЕЩЕНИЯ

Н.А. Балюк

Рассматриваются  ключевые  проблемы  и  перспективы  развития  туризма,  как
отраслевого  сегмента  экономики  Южного  федерального  округа  в  условиях
импортозамещения;  актуализируется целесообразность  создания  новой  организационно-
территориальной  структуры  —  интегрированного  межрегионального  туристского
кластера  на  туристско-рекреационном  потенциале  субъектов  Южного  федерального
округа;  определяется  механизм  включения  туристско-рекреационного  потенциала
субъектов ЮФО в международные брендовые маршруты «Великий чайный путь» и маршрут
ЮНЕСКО «Новый Великий шелковый путь», способствующие специализации видов туризма
на принципах концепции устойчивого развития.
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