
ЭКОНОМИКА

УДК: 330

РОЛЬ ГОСУДАРСТВА В МАРКЕТИНГЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ УСЛУГ, СОСТОЯНИЕ И РАЗВИТИЕ
ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ В РОССИИ

М.А. Иванченко

Представлен  анализ  законодательных  актов  в  области  образовательных  услуг,
направления государственной политики в образовании, понятие маркетинга и его правовая
защита в образовании. Рассмотрены службы и их функции, осуществляющие управление и
контроль  в  системе  образования.  Дан  анализ  изменения  количества  образовательных
учреждений и численности в них студентов, с учетом организационно-правовой формы за
несколько лет.
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