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РАЗРАБОТКА СОВРЕМЕННОЙ МАРКЕТИНГОВОЙ СТРАТЕГИИ ОРГАНИЗАЦИИ

З.С. Пашаева, Р.Е. Касумян

Переход  к  рыночным  методам  ведения  бизнеса  приводит  к  необходимости
разработки и реализации стратегий маркетингового развития, позволяющих современным
предприятиям приспосабливаться  к  постоянному  изменению условий  хозяйствования  и
комплекса факторов,  воздействующих на организацию. Рассматриваются особенности и
элементы  стратегии  маркетинга,  основные  маркетинговые  стратегии,  используемые
современными организациями, показатели эффективности маркетинговой стратегии.
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