
ЭКОНОМИКА

DOI: 10.18522/1997-2377-2022-127-6-64-68
УДК: 339.187

ИНСТРУМЕНТЫ СТИМУЛИРОВАНИЯ СБЫТА В СФЕРЕ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ КАК
СПОСОБЫ ВОЗДЕЙСТВИЯ НА ПОВЕДЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ

П.Н. Кондратьев, А.А. Благовисная, А.А. Широколобова

Для организаций розничной торговли стратегия продвижения является частью
комплекса  маркетинга  и  включает  в  себя  различные  действия,  направленные  на
привлечение  новых  клиентов  и  удержание  существующих  путем  предоставления  им
выгодных предложений. Стимулирование сбыта представляет собой процесс убеждения
потенциального покупателя приобрести товар. Как правило, оно предназначено чаще всего
для  использования  в  качестве  краткосрочной  тактики  для  роста  продаж и  реже для
формирования долгосрочной лояльности клиентов. Представлена авторская классификация
инструментов стимулирования сбыта, используемых в розничной торговле.
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