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АКТУАЛЬНЫЕ МАРКЕТИНГОВЫЕ ПРАКТИКИ В МАЛОМ И СРЕДНЕМ БИЗНЕСЕ

И.А. Аренков, В.Д. Симончук

Рассмотрена актуальная тема — маркетинг на предприятиях малого и среднего
бизнеса. Проанализированы основные проблемы, с которым встречаются малые и средние
предприятия (МСП) при реализации маркетинговых активностей. Использован метод кейс-
стади для анализа  маркетинговых активностей на  примере компании среднего  бизнеса
«ЛИИС Инженерные решения». Анализ позволил выявить основные тренды в маркетинге и
дать соответствующие рекомендации по развитию маркетинговой деятельности.
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