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ПРИМЕНЕНИЕ НЕЙРОМАРКЕТИНГА В РАМКАХ АВТОМОБИЛЬНОГО РИТЕЙЛА

О.О. Пилипец

Осуществлен  анализ  применения  современных  теоретических  и  прикладных
исследований  в  области  маркетинга,  в  частности,  нейромаркетинга  в  сфере
автомобильного ритейла. Выявлен наиболее эффективный пакет способов воздействия на
аудиторию (сенсорный маркетинг) и примеры продвижения товаров, на основе принципов
нейромаркетинга и ресурсов, влияющих на эмоциональную составляющую (эмпирический
маркетинг).  В  общем  исследовательском  поле  автором  обозначена  и  рассмотрена
конкретная  проблема  —  условия  и  эффективность  применения  инструментов
нейромаркетинга  в  сфере  продажи  автомобилей.  Осуществлен  анализ  рекламных
стратегий  конкретных  автомобильных  брендов,  определены  особенности  продвижения
данного типа продукта, а также предложена рабочая модель применения нейромаркетинга
в рамках автомобильного ритейла.
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