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ПРИМЕНЕНИЕ ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ В СФЕРЕ РАЗРАБОТКИ «ПРОДАЮЩИХ»
ОНЛАЙН-СЕРВИСОВ

О.О. Пилипец

Осуществлен  анализ  современных  теоретических  и  прикладных  исследований  в
области использования информационно-коммуникативных технологий в сфере электронной
коммерции.  В  процессе  сопоставительного  анализа  выявлены  наиболее  эффективные
инструменты (онлайн платформа) и коммерциализации продукта (интернет-магазин).  В
общем исследовательском поле выделена конкретная проблема — возможность применения
эффективных  инструментов  в  сфере  разработки  «продающих»  онлайн-сервисов  —
разработки онлайн площадок по продаже и подбору автотранспорта. Осуществлен анализ
деятельности  интернет-площадок  и  дана  сравнительная  характеристика  средств  по
продаже  автотранспорта,  определены  потребности  целевой  аудитории  и  подобраны
инструменты разработки и актуальные средства продвижения онлайн-площадок.
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