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ОЦЕНКА МАРКЕТИНГОВОГО ПОТЕНЦИАЛА ТУРИСТСКО-РЕКРЕАЦИОННОГО КОМПЛЕКСА
РОССИИ

Н.В. Пржедецкая, М.С. Сагидуллаева

Управление  устойчивым  развитием  сферой  туризма  в  регионе  —  сложная,
многогранная проблема, составной частью является поиск, формирование и рациональное
использование  ресурсов,  среди  которых  важное  место  занимают  объекты  туристской
привлекательности.  Несмотря  на  богатство  России  туристскими  ресурсами,  они
используются неравномерно, не более чем на 40-50% возможностей. Зачастую туристы
ощущают неудобства, неудовлетворенность, дефицит туристских услуг.
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