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УПРАВЛЕНИЕ ЦЕПОЧКОЙ СОЗДАНИЯ ЦЕННОСТИ НА ОСНОВЕ АНАЛИЗА КЛЮЧЕВЫХ
ФАКТОРОВ УСПЕХА

А.П. Барсуков

Представлены  результаты  разработки  структуры  цепочек  создания  ценности
(ЦСЦ),  нацеленные  на  отдельные  потребительские  группы  и  анализ  структуры
используемых  участниками  субрынков  ключевых  факторов  успеха.  Полученные  при
проведении  экспертного  опроса  данные  свидетельствуют,  что  все  изучаемые  группы
потребителей  продуктов  обладают  отличительными  особенностями,  которые
определяют  их  специфику.  Представленные  возможности  управления  ЦСЦ  могут
позволить обоснованно распределить ресурсы компании-производителя, нацелив каждого
участника  рассматриваемой цепочки  на  реализацию обоснованного  комплекса  действий,
направленного на активизацию закупок продукта следующим звеном цепочки.
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