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ДИСКУРСИВНАЯ МИССИЯ КОРПОРАТИВНОГО СТИЛЯ СЕРВИСНОЙ КОМПАНИИ

Л.А. Минасян, В.А. Бородай

Раскрывается содержание понятия «корпоративный стиль». Корпоративный стиль
представляет собой набор определенных правил, обязательных к применению в бизнесе, то
есть  выступает  в  качестве  коммуникативной  технологии  и  функционального  ресурса
сервисной компании. Подчеркивается важность формирования стиля профессиональными
дизайнерскими средствами и ресурсами в достижении имиджевого эффекта.
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