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МАРКЕТИНГ И СБЫТ: КОМПЛЕКСНЫЙ ПОДХОД К СОЗДАНИЮ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ
ЦЕННОСТИ

В.В. Филонич, Е.С. Жук

Проанализирован  научный  подход  к  интеграции  функции  маркетинга  и  сбыта  в
компании на современном этапе экономического развития страны, выявлена зависимость
между  уровнем  интеграции  маркетинга  и  сбыта  и  эффективностью  развития
организационной  культуры,  организационного  проектирования,  управленческой  системы,
коммуникационных технологий и инфраструктуры.
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