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ПРИНЦИПЫ ПРИМЕНЕНИЯ МАРКЕТИНГОВОГО КОМПЛЕКСА ПРИ ПРОДВИЖЕНИИ УСЛУГ
ОБРАЗОВАНИЯ В УСЛОВИЯХ МЕНЯЮЩЕГОСЯ РЫНКА

Н.В. Пржедецкая

Для повышения качества  обучения и  повышения конкурентоспособности ВУЗа  в
условиях  меняющегося  рынка  образования  предложены  методики  выбора  учебным
заведением маркетингового комплекса. Определены основные типы рынка образования как
объекта маркетингового управления и проанализированы главные факторы выбора между
стандартизованными и адаптированными маркетинговыми планами.
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