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Описаны  основные  инструменты  социального  маркетинга  региона,  которые
позволяют  за  счет  улучшения  его  имиджа  повысить  турпоток.  Рассматривается
инклюзивный  туризм  как  одно  из  ключевых  направлений  устойчивого  развития
туриндустрии  в  России,  приведено  определение  и  виды  инклюзивных  туристов.
Представлены практические примеры использования инклюзивного туризма для увеличения
туристского спроса в Северо-Западном, Северо-Кавказском и Южном федеральных округах.
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