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ТРАНСФОРМАЦИЯ ПРОФЕССИИ: КЛЮЧЕВЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ МАРКЕТОЛОГА В УСЛОВИЯХ
ЦИФРОВИЗАЦИИ ЭКОНОМИКИ

В.В. Лизовская, Я.Ю. Салихова

Описаны  современные  цифровые  инструменты,  активно  применяемые  в
маркетинговой деятельности. Их использование определяет необходимость нового подхода
к обучению маркетологов и развитию действующих специалистов в области маркетинга.
Проведенное  исследование  характеризует  существующие  диспропорции  между
имеющимися  компетенциями  и  потребностями  бизнеса  в  условиях  цифровой  экономики.
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